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Bom Dia Brasil Argumentos de venda
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— p— O plano de patrocmlo do Bom Dia Brasil 52'8 I'I'Ii|hfIES '
o oferece aos anunciantes uma forte e o

positiva associagdo com atributos do de telespectadores, em media, por

programa. Uma parceria de sucesso entre mes.

I‘]’la‘:;f‘;ﬁ;?;“a e 0 anunciante em todas Fidelidade e engajamento

' 0 indice de fidelidade do programa vem

O projeto conta com um abrangente crescendo, e em 2024 atingiu o melhor

plano de midia multiplataforma, com resultado dos Ultimos 23 anos.

uma ampla variedade de formatos que

garantem raoido alcance, frequéncia e TOP {

alto enga’a—entc

0 G1 é a plataforma lider de acessos

a noticias no digital ;
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Sem atencao, nao ha memoria.
Sem memoria, nao ha marca.

ATV E UMA POTENCIA DA ATENGAO
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Capacidade Visibilidade
De Imersao (sempre exibe

100% dos pixels,
em 100% de

cobertura da tela,

100% do tempoy

(tamanho de tela e
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premium)

\_ >




Bom Dia Brasi

Agilidade, leveze
credibilidade

O programa apresenta as princip
com foco nas cidades e temas que se ¢
do cotidiano das pessoas. Informacao ao Vvivo
Brasil e 0 mundo através de um grande
afiliadas e correspondentes internaciona
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52,8 milhoes N 106,7 milhoes

por més

'~ 27 milhoes
O
@)

por semana
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000
000
000

em oito meses

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - RM- Regioes Metropolitanas 15 mercados, analise por praga - Base TLE - AvWRch%, AvMRch% e Cov%. — TV Aberta e Pay TV. Total Individuos - 01/01/2024 a 31/08/2024



No horério do programa
um grande nimer:
PESSOAs M Casa

70% da populagéio ainda estd em casa as 08h A
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pessoas
<
Em média, estao acordadas e (ue assistem ao programa, declaram que
planejando as atividades do dia. propaganda na televisdo é interessante e

N\
'_ 79% das

proporciona assunto para conversar.
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Kantar Ibope Media. TGI . Filtro: Assistiu TVG u7d. 08h30 as 09h30 (TVG de segunda a sexta) / TGR. Targets: Investidores, Resignado e Desinformado, No Limite e Clientes
potenciais.
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A cada programa mais
possibilidades Melhor

de conexies e fidelizagao fidelida

dos (iltimos 23 anos

l |_j Interesse crescente

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - RM-Regides Metropolitanas - Base TLE - Total Individuos, . Fid % -- 01/01/2024 a
31/08/2024



Uportunidade no
intervalo comercial
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Midia
avulsa

Bom Dia Brasil 2023
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Dia/horério: Sequnda a sexta - 08h30
Duragéo: 45"

Sigla: Nbra

Pregode 30" Conforme lista de pregos vigente

Coeficiente de 15" 0,50

benero: Jornalismo
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