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De segunda a sabado, o programa traz uma linguagem
irreverente, os lances, as entrevistas e as principais
noticias dos esportes que os brasileiros gostam com
forte apelo regional.

Ndo & toa; oprograma jé falou com mais de 136 milhoes
de pessoas no 12 semestre, por alguma plataforma Globo.

Fonte: KIM Instar Analytics - RM Completo - TT. Ind. - Cov%, Adh% - periodo: Jan-Jun/23 | Google Analytics - média entre GE e Globoplay - periodo: Jan-Jun/23
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APRESENTADORES
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PROGRAMA DE MILHOES

Lider no hordrio no PNT, com 78% mais audiéncia que o concorrente, o consumo do
programa é o maior desde 2017.

Audieéencia Alcance Novos
média médio telespectadores +11% 19,6
19,2
18,1
I 10 I
por exibicao por meés em média, 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
por mes

Fonte: KIM Instar Analytics - RM Completo - TT. Dom. - AvRch%, AcCov% - periodo: Jan-Jun/23 | KIM Instar Analytics - RM Completo - TT. Ind. - ATS - periodo: Jan-Jun/23 vs. 2017, 2018, 2019, 2020, 2021 e 2022
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LIDER TAMBEM NAS 5 GLOBOS

12,2 pontos
52% maior em audiéncia do
REC que a 22 emissora no hordrio
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AUDIENCIA

GOBO
ESPORTE

ESPORTE
Alex Escobar Mauricio Paulucci Z¢& Mauricio Tiago Medeiros

Telespectadores
em média por minuto

Telespectadores 1 2
em média por programa MILHAO

Fonte: KIM Instar Analytics -TT. Ind. - Rat%, AvRch% - periodo: Jan-Jun/23 - Base para cdélculo: Atlas Globo - Grande SP (20.243.889), Grande RJ (12.535.989), Grande BH (7.351.990), DF (3.050.532), Grande REC (5.272.174)C



DIA
Segunda a Sdbado

HORARIO
13H*

DURACAO DO PROGRAMA

18’

SIGLA
GESP

PRECO COMERCIAL 30”
Conforme Lista de Preco vigente

COEFICIENTE DE 15"
0,75

GENERO
Esporte




QUANTIDADE DE COTAS
2 COTAS

TIPO DE COTA
Mercado Local

PLANO DE PATROCINIO

qo Bo 1 Vinheta de abertura de 7”
1 Vinheta de encerramento de 7”
_,;4 * I PRECO POR COTA DE 4 SEMANAS

Conforme detalhamento no préximo slide

4
*A Globo oferece ao patrocinador da cota local a possibilidade
de usar a assinatura de 3" ou 5” nas vinhetas de abertura,

encerramento e chamadas sem alteragdo de preco.

-
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PRECO PATROCINIO

PRECO REFERENTE AO PERIODO DE 4 SEMANAS

CENTRO OESTE

SUDESTE NORDESTE

167.868
120.456
15.282
11.646
10.404
8.874
7.344
3.294
4.284
54.360
8.064
16.272
49.752

SP1
SJC
TAU
BAU
SJR
SOR
ITP
CAM
RIB
SCA
MOC
SAN
PRP
RJ

742.914
54.702
37.746
55.476
68.058
60.372
24.732
139.932
83.736
36.378
27.450
76.410
24.660
476.028
26.514

20.718
20.376
28.242
60.048
13.500
10.008
14.994
210.006
36.288
19.296
25.614
26.820
44.532

184.230
34.596
27.000
27.684
27.720
19.314
22374
14.004
13.320
13.896
12.924
12.600
174.438
13.230 32.148 1.818 14.310
6.534 35.964 5.670 10.422
AXA | 18.450 TGS 5256

120.438
18.594
10.062
136.584
26.658
17.658
21.564
10.062
12.816
99.792
15.012
45.882
10.530




* No Globo Esporte ndo sdo fei deve-se haver um contexto editorial Aurora - GE Sdo Paulo

que justifique a presenca da marca/produto


http://pvbps-sambavideos.akamaized.net/account/133/55/2023-06-29/video/c04e35c63a990a1439660ca2942bd3a3/c04e35c63a990a1439660ca2942bd3a3_720p.mp4
http://pvbps-sambavideos.akamaized.net/account/133/55/2023-06-29/video/954df50f3d0fffe18c69a72042f0fbdf/954df50f3d0fffe18c69a72042f0fbdf_360p.mp4
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OBSERVACOES COMERCIAIS

» O preco do patrocinio € fixo, vélido para compras realizadas entre o periodo de 1° de julho a 31 de dezembro de 2023, independente do periodo de veiculacdo. Cotas ndo comercializadas até este prazo, poderdo ter
atualizacses.
*  AGlobo poderd desenvolver outras oportunidades comerciais (top de 5 segundos, cota de participacdo, acdes no contelido etc.) ligadas ao projeto. Essas oportunidades ndio poderdo ser comercializadas para
concorrentes dos patrocinadores deste projeto.
* Dias e hordrios de exibicdo do programa estdo sujeitos a alteracdo.
* Asrenovacdes dos patrocinios deverdo ser informadas oté 28 dias antes da dltima veiculacdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociacdo com outro
anuncicnte.
*  Aaquisicdo minima estabelecida para compra/renovocdo seguird da seguinte forma:
- Programas didrios (seg/sex, seg/sdb ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovacdo. Obs.: para comercializacdo a partir de 8 semanas, prioridode de renovacdo de 28 dias antes do
término do contrato;
- Programas semanais: minimo 8 semanas, com prioridade de renovacdo de 28 dias antes da Ultima veiculacdo contratada.
»  Ndo existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de potrocinio, exceto quando mencionado.
«  Caso o programa seja reprisado no Sporty, em dia e hordrio a serem definidos, serd feita uma proposta complementar & esta oferta, contemplando as caracterizacdes comerciais desta nova exibicdo.
» As caracterizacdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacdo de linha deverdo seguir as seguintes orientacoes:
- Video:
- Duracdo de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.
- N&o serdo permitidas imagens de otores com movimentos labidais.
- O material néo poderd apresentar mais do que uma marca/produto.
- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque o nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas na linha de produtos.
. - Audio®:
- 3 segundos: mdximo de 4 palavras .
- 5 segundos: méximo de 10 palavras.
- 7 segundos: mdximo de 12 palavras.
- ldentificacéo do patrocinador ou marce no inicio do texto.
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente.
- Caso o texto apresente nlimeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente.
- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver mencéo apenas da linha de produtos.
*A validacdo é feita com o crondmetro.
*  Ndo serd aceita multiplicidade nas caracterizacdes.
*  Para os programas com cotas Mercado Nacional, a Globo estd aberta & andlise de novas alternativas comerciais. Nessa situacdo, se a vinheta tiver duracdo de 10 segundos, poderd apresentar o méximo de 20
palavras.
*  Paraos programas com cotas locais na TV Globo existe a opcdo da troca da assinaturo (abertura e encerramento) de 7" pela de 3" ou 5" sem alteracdo no preco. Caso o patrocinador opte pela assinatura de 3”, nas
caracterizacoes de abertura e encerramento) terd a um comercial de 10" no intervalo do programa.
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OBSERVACOES COMERCIAIS

e Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderdo ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em funcdo de necessidades estratégicas e promocionais dos programas.
»  Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promocdes, tanto em dudio quanto em video, nas vinhetas coracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco, etc.). A duracdo deve ser igual ou superior
5 segundos, desde que respeitada a seguintes condicoes:
- Audio: Locucdio com citacdio do volor da oferta e/ ou mencéo especifica do promocdo.
- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informacdo vazada sobre fundo original do materiol, sem tarjo ou fundo especifico).
»  Cabe oo patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo. Para mais informacdes consulte o Lista de Precos.
* O patrocinio do programa néo blogueia ¢ venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.
» Deverdo ser emitidas autorizacdes distintas em relacdo a midia TV Globo, Digital e Globosat.
« O plano de veiculacdio segue orientacdes estabelecidas pelo Manuol de Préticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.
«  Para programas com gquadros:
- O programa poderd apresentar quadros com planos de patrocinio especificos. Esses planos ndo poderdo ser comercializados para concorrentes dos patrocinadores
do programa.
- Caso a compra do patrocinio do programa ocorra depois da compra do patrocinio do quadro, por uma marca concorrente, o patrocinio do quadro serd cancelado e o preco correspondente ao saldo
serd revertido em outras entregas.
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OBSERVACOES COMERCIAIS

ACOES NO CONTEUDO

* Acompra de acdes no contelido ndo blogueiam eventuais acdes de concorrentes em outras matérias no programa.
As oportunidades comerciais disponibilizadas sdo ofertadas a partir do contetdo editorial dos programas e ndo deverdo ser associadas & comunicacdo do cliente, tanto em campanhas quanto comunicados
por assessoria de imprensa;

O cliente deverd aprovar o briefing da acéo e disponibilizar as informacdes/produtos para a gravacdo da matéria em tempo hdbil, caso ndo seja respeitado os prazos estabelecidos na reunido de briefing, uma
nova data de exibicdo da matéria deverd ser marcada respeitando os compromissos j& assumidos pelo programa.

*  Os custos de Redes Sociais, Direitos e Conexos e Producdo sdo liguidos, e portanto sobre esses valores ndo incidiréo descontos de negociacdo e comissdo da agéncia..

»  Ostimes editoriais tem total liberdade de aprovacdo, recusa ou alteracdo nos roteiros e nas sugestdes de acdo da marca e, caso acontecam, as mesmas serdo comunicadas ao cliente/agéncia.

*  OGlobo Esporte é um programa de cunho jornalistico e as acdes ndo podem comprometer o fluxo das narrativas.



globo
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