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LIDER

Lider absoluto com
audiéncia 118% maior
que a2%emissorana TV

EEM 2024, ELE =¥

MOSTROU WL, +42,7MM
) NG de pessoas
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7 A na TV Globo em 2024
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S H ow D E | 3 e publico feminino da

3 s i Pay TV durante sua

o exibi¢do inétida no
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AUDIENCIA!

GNT em 2024'

TOP3

B @ programa mais
e ' assistido entre todos os

- produtos GNT
em 2024
Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - Regides Metropolitanas - Show de Quarta-feira2 - GNT e
Globo - 02.10.24 a 11.12.2024 | Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - Regides Metropolitanas -
Avisa La Que Eu Vou/Show de Quarta-feira 2 - GNT e Globo - 15.04.024 a 30.06.2024 | Fonte: Google
Analytics - Globoplay ®
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C o m m u Ita I n te r a 9 a o Leila Oliveira 8 7 1lha das Profes @jumilLeila -
° ° I N&o sei como demorei tanto pra descobrir o Avisa La Que Eu Vou. Ndo tem
naredes sociais!

lugar como o Brasil.

Biackina @biackina -

Avisa La que Eu Vou € um dos projetos mais lindos do Paulo!
o #MelhoresDoAno

ddedea @mddea -

om °© o~ Avisa |4 que eu vou € bom demais
919,7 mil impressoes @ eoe o o
eu nunca tinha assistido o programa Avisa L4 Que Eu Vou do

@PauloVieiraReal e hoje parei pra ver e que programa incrivellll Eu té
3.7 mil de engajamento ey e

.

Aline @aliinefl -
Paulo Vieira merece pra CARALHO esse troféu, Avisa La Que Eu Vou &

(] ' ‘ - maravilhoso!
200,7 mil contas o AT b

#MelhoresDoAno
| J

- ° @,- jt’l.-@Lil?csoui = _ B .
a I C G n 9 G d G S e m m e d I G & 3\:;5:6123::0? vou sendo meu programa preferido pra assistir tomando
] °
27 mil views

ex bruxa da bleia @othaiixx -

+ 4+

O Avisa La que eu Vou é um programa incrivel, sempre me emociono com a

capacidade do Paulo Vieira de fazer a gente se emocionar e amar o povo
desse pais

Rach @r3el_-

Quase cuspi a 4gua gue estava bebendo com abertura do “Avisa la que eu
vou” HAHAHAHA @PauloVieiraReal € incrivell

\\

Fontes: Emplifi| SocialBakers 26.09.24 a 11.01.24 | Repercuss&o nas Rede Sociais - X (Antigo Twitter)
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ORGULHO
DE
PERTENCER
AO SEU

LUGAR! L 87%

Valorizam programas que
retratam seus estados/regides

85%

Valorizam marcas que trabalham
com elementos locais em seus
produtos

TODO ESSE SUCESSO MOSTRAQUE A
AUDIENCIA TEM INTERESSE NESSE
TIPO DE CONTEUDO!

Fonte: Tracking Sociedade - Pesquisa & Conhecimento Globo



VEM Al ANOVA ®O

TEMPORADA DO
AVISA LA QUE EU
VOU: BORA
EMBARCAR NESSA
VIAGEM?

Entre os dias 10 de junho e 12 de agosto, a exibicdo da 4°
temporada do Avisa La Que EuVounoGNTena TV
Globo!

Serdo 8 episddios na TV aberta e 10 episdédios na TV por
assinatura, além das rebatidas.

A audiéncia da Globo podera curtir todos os episodios e
ficar por dentro de todos os detalhes do programa por
meio de uma cobertura completa e multiplataforma!




CIDADES VISITADAS
NA TEMPORADA

LOCAL

Monte Belo do Sul - RS
Cametda - PA
llIha de Itaparica - BA
Serra Talhada - PE
Ametistado Sul - RS

Goias Velho - GO

Estidios Globo -RJ
Quadrilhas (Aracaju) - SE
Lagoa da Prata - MG

Mundo Mistico (SP, Paranabiacaba e Campos do Jordao) - SP
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E para
apresentar
essanova
temporada, UM
DOS MAIORES
QUE TEMOS
ESTARA DE
VOLTA!

Paulo Vieira volta
para mais uma
temporada do Avisa
La Que Eu Vou!
Munido de todo o seu
carisma, simpatia e
credibilidade, o
apresentador ird nos
mostrar os

|
Top 5 dos atributos de " o1 o
“personaiidade: ©) zamise diferentes brasis

X saantinses dentro do Brasil!
579 Milhoes



TEMOS
OPORTUNIDADE
PARA AS MARCAS
QUE QUEREM SE
ASSOCIAR AO AVISA
LA QUE EU VOU NO

BREAK COMERCIAL! (W} "

DIA

QUARTA-FEIRA

HORARIO 23H50

SIGLA SHO4

PRECO DE 30” CONFORME LISTA DE PRECOS VIGENTE

COEFICIENTE PARA 15” 0,5

ACOES DE VISUALIZAGAO NAO SAO VENDIDAS ISOLADAMENTE OU EM CONJUNTO. PRECISAM, NECESSARIAMENTE,
FAZER PARTE DE UMPROJETO DE CONTEUDO.

*O PRECO DE PRODUGAO DA AGAO PLENA CONTEMPLA SPEECH, APOIO DE LED E QR CODE. QUALQUER OUTRA
ENTREGA DEVERA SER ORGADA A PARTE.
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