


RJ1: Credibilidade e
Proximidade

A necessidade de termos acesso a noticias

claras e confidveis se acentuou, o
telespectador busca por informagao e o RJ1 é
sinbnimo de credibilidade. O jornalismo
humaniza, gera empatia e aproxima as marcas
do consumidor. Essa é uma excelente forma
de estreitar o relacionamento com o publico.

O gl

Praca TV
12 Edicao

RESUMO DO PROIJETO
Quantidade de cotas: 03

Tipo de cota: Local

PERFIL DE AUDIENCIA

Aproveitamento:
Vinhetas de Abertura e Encerramento
PUBLICO FEMINING 20 chamadas patrocinadas
. o il . -
fidelidade de Pré-roll com 33% visibilidade estimada no digital

Banners de patrocinio no digital
86% 74% -
CLASSE ABC 64.000 impressdes de banners de divulgacdo
Periodo minimo de aquisi¢do: 4 semanas

95%

ACIVIA DE 25 ANOS Investimento RES: RS 30.478,00 (4 semanas)

Viélido para compras realizadas até 30 de junho de 2025

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR - Volta Redonda - 10 a 16 de abril de 2024.- Dados Individuais
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Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR - Volta Redonda - 10 a 16 de abril de 2024.- Dados Individuais
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INDICE DE AFINIDADE

DC ABCDE 15+ AS ABCDE 50-59 MM ABCDE 60+ MM AB 25+ HH ABCDE 60+
152 140 190 151 252

DC ABC 15+ AS ABCDE 50+ AS AB 25+ MM ABC1 25+ MM ABC 25+
146 188 132 139 140

DC ABC cc 02-14 AS ABCDE 60+ AS ABC 25+ DC ABCDE cc 02-14 MM ABCDE 18+
137 217 131 135 133

*FID (Fidelidade) - Indica a permanéncia média dos Telespectadores em um programa/faixa horaria (porcentagem do programa/faixa horaria a que o target assiste)
**ndice de Afinidade - Mostra o quanto um programa é eficiente para determinado ptblico. Quanto > 100 for o indice, maior serd a afinidade do ptiblico com o programa.

OBS: AS ABCDE 18+; AS AB 18+ ; AS AB 25+ ; AS ABC1 25+ ; AS C 18+ ; AS C2 04+ ; AS CDE 04+ ; AS C2DE 04+ ; AS DE 04+ ; HH ABCDE 18+ ; HH AB 25+ ; HH ABC 25+ ; MM ABCDE 04+ possuem valores de
100 a 132.

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR - Volta Redonda - 10 a 16 de abril de 2024.- Dados Individuais I
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DIA
Segunda a Sabado

HORARIO
11h50%*

DURAGCAO DO PROGRAMA
55’

SIGLA
PTV1

PRECO COMERCIAL 30”
Conforme Lista de Preco vigente

COEFICIENTE DE 15”
0,50

Resumo de Programa

GENERO
Telejornal



QUANTIDADE DE COTAS
03

TIPO DE COTA
Mercado Local

PLANOS DE INSERCOES**
1 Vinheta de abertura de 7” por exibicao

1 Vinheta de encerramento de 7” por exibicao
20 chamadas de 30”, sendo 7” de assinatura
Pré-roll até 15”, sem “skip” ( visibilidade 33%)
Banners de patrocinio no digital

64.000 impressdes de banners de divulgacao

PRECO POR COTA DE 4 SEMANAS
Midia TV — R$27.678,00
Digital — RS 2.800,00

Esguema comercial INVESTIMENTO TOTAL - R$ 30.478,00*

*Valor referente 04 semanas
**A Globo oferece ao patrocinador da cota local a possibilidade de alterar a
assinatura das vinhetas de abertura e encerramento para 5”, ou 3" + comercial
de 10”, sem alteragdo de preco.
***Midia basica: Encontro e Mais Vocé



Observacoes Comerciais - TV

* O valor de patrocinio é fixo, valido para compras realizadas até junho/2025, independentemente do periodo de veiculagdo. Cotas ndo comercializadas até este prazo, poderdo ter

atualizagoes.

* O prazo minimo para a venda do patrocinio é de 4 semanas a partir da data da primeira veiculacdo (sem prioridade de renovacdo), para comercializacdo a partir de 8 semanas ha

prioridade de renovacdo de 28 dias antes do término do contrato;

* Forma de Pagamento: 15 DFM;

* Consulte a disponibilidade do patrocinio com o seu executivo de contas;

* Flexibilizacao:

1. O patrocinador podera optar pelo formato Abertura e Encerramento de 5";

2. 0O patrocinador podera optar pelo formato Abertura e Encerramento de 3” + Comercial de 10”, no intervalo do programa. A opc¢édo pelo formato com abertura e encerramento
de 3” exige o compromisso de um comercial de 10” por exibicdo;

* Os comerciais deverao ser exibidos exclusivamente dentro do programa patrocinado, durante o periodo de vigéncia do contrato;

* As caracterizag6es com duracdo de 3” poderdo ter até 4 palavras (incluindo marca e produto). A validagao é feita com cronémetro;

* Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacao;

* As chamadas serdao administradas pela TV Rio Sul e podera ocorrer alteracao em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relagao previsto versus

exibido no total do projeto. O acerto de contas dar-se-a no final do projeto, pelo total de insercdes exibidas;

* As chamadas serao exibidas durante o periodo de vigéncia do contrato;

* A dinamica de programacao pode implicar em altera¢cées no planejamento original, que nao afetarao a qualidade de comunicacao do plano comercial;

* A producdo da vinheta de 7" (texto com até 12 palavras) é de responsabilidade do anunciante/agéncia e deve estar de acordo com normas e praticas comerciais da TV Globo. Os

patrocinadores poderdo fazer ofertas e promocgées, tanto em audio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (chamadas e vinhetas de abertura e encerramento);

* Entrega do material: a assinatura deve ser entregue pelo cliente até as 11h do dia anterior a data da veiculagdao. Conforme Lista de Precos da Globo, item “Material de Exibi¢cao”;

* A emissora se reserva o direito de exibir chamadas adicionais sem a marca dos patrocinadores, em fungdo de necessidades estratégicas e/ou promocionais;

* Esse material sera produzido pela TV Rio Sul para utilizagdo privada e é proibida a reprodugdo total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por sistemas

graficos, microfilmicos, reprograficos, fonograficos e videograficos, bem como qualquer alteragdo/edi¢cdo em seu contetido. Essas proibi¢cdes aplicam-se também as caracteristicas

graficas da obra e a sua editoragao. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de responsabilizacdao dos infratores;

* As datas e os itens do esquema comercial estao sujeitos a alteracdo, sem que haja 6nus para os patrocinadores;

* Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR - Volta Redonda - 10 a 16 de abril de 2024.- Dados Individuais
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Observacoes Comerciais - Internet

MATERIAL E PRAZO DE IMPLEMENTACAO
* Para especificagcdes de material e prazos de implementacdo, consulte a Equipe de Operagdes Comerciais através do e-mail: opec@tvriosul.com.br
CONSIDERAGCOES GLOBO.CO

* A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e ¢
estabelecidos no Manual de Praticas Comerciais da Globo.com

* A Globo.com se reserva o direito de proceder alteragdes na estrutura do conteudo dos sites, e, eventualmente, substituicées nos formatos origina
insercdes. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante.

* Custos estimados de produgdo orgados a parte, sendo total responsabilidade do cliente. Sobre este valor ndo ha negociagao, comissao da
* De acordo com a sinalizagdo de interesse e adequacgdo do projeto aos objetivos do anunciante, faz-se necessaria a consulta aos envolvi
questdo, que devem aprovar e autorizar o andamento da proposta comercial final, bem como analisar, orgar e estimar um cronogra
da agdo. Esse processo necessita de um prazo para ser realizado a ser estipulado de acordo com a complexidade do projeto.
* Tanto os pregos, quanto as propriedades apresentadas poderao ser revistos no momento da aprovagao.
* A disponibilidade de entrega esta sujeita a consulta no momento da aprovagao do plano.

* A criagdo de um projeto especial deve ser firmada sob a parceria entre veiculo, agéncia e anunciante.
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negocios & tv rio sul

www.negociostvriosul.com.br
@negociostvriosul
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