


O QUE
ASSISTIMOS NO
DOMINGO MAIOR?

Aos domingos ¢ noite, o Domingo Maior traz para a
tela da Globo filmes de acdo de grande bilheteria,
nacionais e internacionais e com grande elenco.

Com personagens fortes lutando por seus objetivos,
a sessdo tem um potencial de atracdo de multiplos
perfis.
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MOMENTO
DE RELAXAR NO
FINAL DE SEMANA

Nesse momento ndo existe espaco para noticidrios,
estudos e documentdrios com temas pesados e filmes
de terror. Nada que tire do eixo. As noites e
madrugadas do final de semana sdo o momento de
relaxar.

A expectativa & consumir os conteldos favoritos,
j& conhecidos.
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Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR - Volta Redonda - 14 a 20 de abril de 2023 - Dados Individuais.
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INTERVALOS
COMERCIAIS

Oportunidade do anunciante exibir seu
comercial

*O programa pode apresentar diferentes hordrios conforme o dia da semana.

**Q programa pode apresentar diferentes duracdes conforme o dia da semana.

-SQUEMA COMERCIAL

DIA: Domingo

HORARIO*: 23h25

DURAGCAO DO PROGRAMA**: Th45

SIGLA: DOMA

PRECO DE 30”: Conforme Lista de Precos vigente
COEFICIENTE 15”: 0,5

GENERO: Filme
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PLANO COMERCIAL
PLANO Dt |
QUANTIDADE DE COTAS: Exclusiva

PATRQCTN ‘O TIPO DE COTA: Mercado Local

PLANO DE INSERCOES POR EXIBICAO:

DQ PROGRA/\/\A « OPCAO 1: 1 vinheta de abertura de 5” + 1 vinheta

de encerramento de 5”

« OPCAO 2: 1 vinheta de abertura de 7” + 1 vinheta
Com uma cota local e exclusiva por de encerramento de 7”

mercado, o pgtr?dnio eum formato que « OPCAO 3: 1vinheta de abertura de 3” + 1 vinheta
permite associacdo com o Domingo Maior, de encerramento de 3" + 1 comercial de 10"
criando uma relacdo direta entre a marca do . )

- PERIODO MINIMO: 8 semanas*

anunciante e o publico local.
PRECO DA COTA: R$ 2.142,00**

*Com prioridade de renovacdo de 28 dias antes da dltima veiculacdo contratada.
**Preco referente ao periodo de 4 semanas.



OBSERVACOE

COMERCIAIS
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OBSERVACOES COMERCIAIS

GERAL

- O preco do patrocinio/projeto é fixo, vélido para compras realizadas até 30/06/2024, indepen
poderdo ter atualizacdes.

- N&o haverd alteracdo de precos para pagamento antecipado, realizado antes do inicio das ve
- Comercializacdes superiores a 12 meses poderdo sofrer alteracdes nos valores do 132 més em ¢
+ Os valores foram calculados com base em vinhetas de 7".

TV ABERTA
+ A Globo poderd desenvolver outras oportunidades comerciais (cota de participacdo, acdées no
comercializadas para concorrentes dos patrocinadores dos programas, exceto quando mencio
-Dias e hordrios de exibicéo dos programas estdo sujeitos a alteracdo.
- As renovacdes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da Ultima veiculacéo
para negociacdo com outro anunciante.
« A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovacdo seguird da seguinte forma:
- Programas didrios (seg/sex, seg/sdb ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prio
Obs.: para comercializacdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovacao de
- Programas semanais: minimo 8 semanas, com prioridade de renovacéo de 28 d
- Ndo existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos
- As caracterizacdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas
- Video:
- Duracdo de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.
- Nd&o serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.
- O material ndo poderd apresentar mais do que uma marca/produto.
- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo
na linha de produtos.
- Audio*:
- 3 segundos: mdximo de 4 palavras .
- 5 segundos: méximo de 10 palavras.
- 7 segundos: mdximo de 12 palavras.
- Identificacdo do patrocinador ou marca no inicio do texto.
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo
- Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por elemen
- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver mencéo ag
‘Ndo serd aceita multiplicidade nas caracterizacdes.
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OBSERVACOES COMERCIAIS

- Para os programas com cotas Mercado Nacional, a Globo estd aberta a andlise de novas alter
apresentar o maximo de 20 palavras.
- Para os programas com cotas locais na Globo existe a opcdo da troca da assinatura (abertura
opte pela assinatura de 3" nas caracterizacdes de abertura e encerramento, terd direito a um co
- Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderdo ser exibidas chamadas sem assi
programas.
- Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promocdes, tanto em dudio quanto em video, nas vi
duracdo deve ser igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condicoes:

- Audio: Locucéo com citacdo do valor da oferta e/ ou mencdio especifica da pro

- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informaca
- Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players ho
- O patrocinio do programa ndo bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive
- O programa pode ter acdes de merchandising e/ou projetos especiais comercializados,na TV e
- Deverdo ser emitidas autorizacdes distintas em relacdo & midia Linear e Digital.
- O plano de veiculacdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Préticas Comerciais, M
dulvida entrar em contado com OPEC ou atendimento comercial.

ENTREGA, TROCA E REUTILIZACAO DE MATERIAL
- Entregas de materiais, trocas, producdes de pecas e reutilizacdes deverdo ser consultados a OP

PRECOS DAS COTAS DOS PROGRAMAS LOCAIS DAS EMISSORAS AFILIADAS:
- O Atendimento Comercial da Globo deverd ser consultado sobre a comercializacdo desses pat

Para mais informacdes, consulte o Atendimento Comercial.
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