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Programa de linha local

Emissora: TV Rio Sul

Programaode  ccoiwnn
[ 4 Mercado: RES
sa bo d o Faixa hordria: Sdbado, as 14h10

Sigla: PSAB

RESUMO DO PROJETO
Quantidade de cotas: 02

Tipo de cota: Local

PERFIL DA AUDIENCIA

Sua marca vista nas tardes
de sdbado da TV Rio Sul

Aproveitamento:
o Vinhetas de abertura e encerramento

o 35 milimpressées com 33% de visibilidade

Por meio de histdrias inspiradoras, assuntos mais estimada na midia de divulgacdo no digital

falados e muito entretenimento com informacdo, o
publico acompanha assuntos de cultura,
comportamento, esporte, moda, musica, artes,
culindria, turismo, empreendedorismo, satide e
muito mais.

PUBLICO FEMININO

o 50% de visibilidade na editoria do programa

82% +0e 88 mu

° OPORTUNIDADES

ACIMA DE 35 ANOS DA SUA MARCA SER
VISTA

Periodo minimo de aquisicdo: 8 semanas

O conteldo do programa valoriza nosso universo
regional. D& destaque aos personagens, as
histérias, aos lugares e ressalta a diversidade e a
riqueza cultural do sul do estado.

Investimento: R$ 3391,00 (4 semanas)

89%

CLASSE ABC

Vdlido para compras realizadas até 30 de junho de 2024

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR - Volta Redonda - 10 a 16 de abril de 2024.- Dados Individuais negocios & tvrio sul






Teresa Freitas

APRESENTADORA

Formada em jornalismo com experiéncia em diferentes
areas de atuacdo da profissdo, Teresa Freitas estd a
mais de 25 anos apresentando programas, tornando-
se assim, um rosto conhecido do publico do sul do
estado. E uma apresentadora versdtil e sabe como
ninguém descobrir curiosidades e conduzir um bate-
PAPO com 0S personagens curiosos da regido.
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APRESENTADOR
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APRESENTADOR
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8 8 % TELESPECTADORES

@programaodesabado

mil
telespectadores
Impactados

CLASSE
%

48.

de share

de
fidelidade

04-11
25-34
35-49

50+

Fonte: Telespectadores diferentes alcancados (AvRch#) | *Total de telespectadores alcancados, projetados com base no Atlas de Cobertura Rede Globo - 2024. Volta Redonda 10 a 16 de abril de 2024.

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analystics | Faixa Hordria, Impactos (GRP#), Audiéncia (Rat%), Perfil (Adh%). Total Domicilios | Volta Redonda 14 a 20 de abril de 2024. Total de telespectadores impactados, projetados com
base no Atlas de Cobertura Rede Globo - 2023. | Valores com base na lista de precos de Julho de 2023.

Kantar IBOPE Media - Instar Analystics | Total Domicilios | Share domiciliar (Shr%). *Total de telespectadores alcancados, projetados com base no Atlas de Cobertura Rede Globo - 2024. Volta Redonda 10 a 16 de abril de 2024

Fid% = Fidelidade. Indica permanéncia média dos telespectadores em um programa/ faixa hordria (porcentagem do programa/ faixa hordria que o target assiste). Fidelidade (Fid%) | Total Individuos | Volta Redonda 10 a 16 de
abril de 2024



QRuGRAMEY INDICE DE AFINIDADE

FID%*

84
AS ABCDE 4-11 AS ABCDE 60+ AS C18+ MM ABCDE 18+ MM ABC1 25+
147 195 131 135 %
AS ABCDE 50-59 AS ABC 04-11 AS C2 04+ MM ABCDE 60+ DC ABCDE 15+
163 158 147 269 117
AS ABCDE 50+ AS ABC1 04-11 AS C2DE 04+ MM ABC 25+ AS ABC 25+
183 160 131 156 19

*FID (Fidelidade) - Indica a permanéncia média dos Telespectadores em um programa/faixa hordria (porcentagem do programa/faixa hordria a que o target assiste)
**Indice de Afinidade - Mostra o quanto um programa é eficiente para determinado publico. Quanto > 100 for o indice, maior serd a afinidade do ptblico com o programa.

OBS:DC ABC 15+ ; AS ABCDE 18+ ; AS ABC 04+ ; AS CDE 04+ possuem valores de 100 a 114.

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR - Volta Redonda - 10 a 16 de abril de 2024.- Dados Individuais negécios 'S) tv rio sul
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do e na forca que
om o mercado do sul do
e Janeiro.




Razoes
para
investir
no
merchan

negocios & tv rio sul

O merchan trabalha o lado emocional do telespectador.

A marca estd inserida no conteldo e perfil do programa.

Relacionamento do telespectador com o programa é a
chave do sucesso.

As acdes de merchandising podem deixar marcas famosas.

Os apresentadores atestam marcas e produtos.



*  CONCEITO: Exposicdo natural e orgdnica de marcas e
conceitos dentro de um conteldo editorial de entretenimento
familiar, aproveitando a empatia dos apresentadores e seu
carisma.

* ACOES: Produtos, servicos ou marcas poderdo ter sua
exposicdo em acdes nas quais o roteiro e speech estejam no
contexto do contelddo do programa.

*  MATERIAIS: Os materiais serdo detalhados em reunido de
briefing e pré-producdo, conforme especificacdes do cliente.

¢ DIGITAL: Cross midia com informe publicitdrio e post nas redes
sociais da TV Rio Sul.

 INVESTIMENTO: Serdo avaliados caso a caso de acordo com
o briefing.

|

=

TV Rio Sul tvriosul.com.br Redes Sociais

programaodesabad
o Post nas redes
sociais oficiaisda TV
Extensdo digital com Rio Sul.

/

Acdo de conteldo
no programa.




-

Esquema comercial
Acao de conteudo
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O anunciante do programa poderd patrocinar
as chamadas de publico de 30”, sendo 7” de
assinatura do patrocinador, aumentando a
presenca da marca na TV.

Para ampliar ainda mais o alcance, os
patrocinadores estardo presentes no intervalo
do programa com seu comercial de 30".

O formato é a possibilidade de se
associar ao programa durante os breaks
comerciais. A vinheta fica posicionada no
meio do intervalo entre outros comerciais.

**Midia basica: Encontro, RJ1, Jornal Hoje, Vale a Pena Ver de Novo, Novela 18h e Conversa com Bial.

Vinheta de bloco no break que antecede
(ou sucede) o quadro do programa, com
vinheta de 5" ou 7 do patrocinador. Pode
ter um comercial de qualquer secundagem
agregado ao patrocinio, além de
chamadas para o quadro e inserts.



Formato que possibilita ao anunciante
exibir seu comercial determinado na
primeira posicdo do intervalo do
Programdo de Sdbado sem nenhum
conteldo, marca, produto ou anunciante
precedendo sua mensagem.

E um intervalo criado especialmente para
a exibicdo do comercial do
anunciante, impossibilitando a presenca
de outro anunciante. A exibicdo poderd
ser de 15", 30’ ou 60” em um break do
Programéo de Sdbado ajustado com nova
paginacdo feita exclusivamente para
exibicdo desse material.

Formato que acrescenta valor para as
acdes de conteldo que serdo exibidas
dentro do programa. O formato amplia o
alcance da marca ao ser inserida em
outros dias e/ou hordrios da
programacdo.



Observacoes Comerciais - TV

» O valor de patrocinio é fixo, vélido para compras realizadas até junho/2024, independentemente do periodo de veiculacdo. Cotas ndo comercializadas até este
prazo, poderdo ter atualizacdes.

*» O prazo minimo estabelecido para venda do patrocinio é de 8 semanas, com prioridade de renovacdo de 28 dias antes do término do contrato.

* Forma de Pagamento: 15 DFM;

* Consulte a disponibilidade do patrocinio com o seu executivo de contas;

* Flexibilizacdo:

* O patrocinador poderd optar pelo formato Abertura e Encerramento de 5";

* O patrocinador poderd optar pelo formato Abertura e Encerramento de 3” + Comercial de 10", no intervalo do programa. A opcéo pelo formato com abertura e
encerramento de 3” exige o compromisso de um comercial de 10” por exibicdo;

» Os comerciais deverdo ser exibidos exclusivamente dentro do programa patrocinado, durante o periodo de vigéncia do contrato;

» As caracterizacdes com duracdo de 3" poderdo ter até 4 palavras (incluindo marca e produto). A validacéo é feita com cronémetro;

» Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacdo;

* As chamadas serdo administradas pela TV Rio Sul e poderd ocorrer alteracdo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relacéo
previsto versus exibido no total do projeto. O acerto de contas dar-se-& no final do projeto, pelo total de insercdes exibidas;

* As chamadas serdo exibidas durante o periodo de vigéncia do contrato;

* A dinGmica de programacdo pode implicar em alteracées no planejamento original, que ndo afetardo a qualidade de comunicacdo do plano comercial;

* A producdo da vinheta de 7" (texto com até 12 palavras) é de responsabilidade do anunciante/agéncia e deve estar de acordo com normas e prdticas comerciais
da TV Globo. Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promocdes, tanto em dudio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (chamadas e vinhetas de
abertura e encerramento);

* Entrega do material: a assinatura deve ser entregue pelo cliente até as 11h do dia anterior a data da veiculacdo. Conforme Lista de Precos da Globo, item
“Material de Exibicdo”;

* A emissora se reserva o direito de exibir chamadas adicionais sem a marca dos patrocinadores, em funcdo de necessidades estratégicas e/ou promocionais;

* Esse material serd produzido pela TV Rio Sul para utilizacdo privada e é proibida a reproducéo total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por
sistemas grdficos, microfilmicos, reprogrdficos, fonogrdficos e videogréficos, bem como qualquer alteracdo/edicdo em seu conteldo. Essas proibicées aplicam-se
também as caracteristicas grdaficas da obra e a sua editoracdo. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de responsabilizacdo dos infratores;

* As datas e os itens do esquema comercial estdo sujeitos & alteracdo, sem que haja 6nus para os patrocinadores;

* Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR - Volta Redonda - 11 a 17 de maio de 2022 - Total de Individuos
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Observacoes Comerciais - Internet

MATERIAL E PRAZO DE IMPLEMENTACAO

* Para especificacoes de material e prazos de implementacdo, consulte a Equipe de Operacdes Comerciais através do e-mail: opec@tvriosul.com.br
CONSIDERACOES GLOBO.CO

« A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e
condicoes estabelecidos no Manual de Praticas Comerciais da Globo.com

» A Globo.com se reserva o direito de proceder alteracdes na estrutura do contelddo dos sites, e, eventualmente, substituicdes nos formatos originalmente previstos
no plano de insercdes. Em nenhum caso haverd prejuizo na entrega comercial para o anunciante.

* Custos estimados de producdo orcados a parte, sendo total responsabilidade do cliente. Sobre este valor ndo hd negociacdo, comissdo da agéncia e descontos.
* De acordo com a sinalizacdo de interesse e adequacdo do projeto aos objetivos do anunciante, faz-se necessdria a consulta aos envolvidos e responsdveis pelo(s)
site(s) em questdo, que devem aprovar e autorizar o andamento da proposta comercial final, bem como analisar, orcar e estimar um cronograma para as
possibilidades de desenvolvimento da acdo. Esse processo necessita de um prazo para ser realizado a ser estipulado de acordo com a complexidade do projeto.

* Tanto os precos, quanto as propriedades apresentadas poderdo ser revistos no momento da aprovagdo.

* A disponibilidade de entrega estd sujeita a consulta no momento da aprovacdo do plano.

* A criacdo de um projeto especial deve ser firmada sob a parceria entre veiculo, agéncia e anunciante.
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Observacoes Comerciais - Merchandising

* Prazo de comercializacdo: até 15 dias antes do programa.

» Patrocinador do quadro Brilhantes: Joalheria Regina (comércio de jéias).

» Os patrocinadores do programa bloqueiam os clientes das acées de merchandising.

* Os patrocinadores dos quadros bloqueiam os clientes das acdes de merchandising no quadro especifico.

» Consultar o marketing para saber os valores das acdes.

* Os custos de Producdo deverdo ser pagos a vista, diretamente a TV Rio Sul e ndo incidirdo comissdo de agéncia.

» Os custos de Direitos e Conexos deverdo ser pagos a vista, diretamente a TV Rio Sul e ndo incidirdo comisséo de agéncia.

* Os apresentadores resguardam-se ao direito de ndo ingerir ou vestir produtos das acées de merchandising realizadas nos programas.

» Poderdo ser comercializadas até duas acdes de merchandising por programa, reservado a uma a¢do por anunciante.

* As acoes deste projeto ndo poderdo ser transformadas em acdes promocionais. Os produtos que aparecerdo nestas acoes deverdo ser disponibilizados pelo cliente. O
programa poderd ser cancelado mediante programacdo GLOBO. Caso isso ocorra haverd remanejamento na exibicdo.

» O merchandising poderd conter oferta de preco e promocdes;

» Nd&o serdo aceitos, sob nenhuma hipétese, conteldos politico-partiddrios ou considerados inadequados a linha editorial do programa e ao hordrio em que o mesmo é
exibido.

* As acdes de merchandising fardo parte de um projeto formatado a partir de briefing detalhado e elaborado pelo cliente/agéncia. Poderdo conter estimulos visuais e
textuais, acdes conceituais, de compra, de uso/consumo ou eventos especiais. A viabilidade deste projeto serd avaliada pela producdo do programa.

* Os roteiros sempre seguirdo as informacdes enviadas no briefing e serdo sugestdes de acdes possiveis de realizacdo e poderdo sofrer alteracoes.

» O contelido ndo pode ser replicado no todo ou em partes. Eles pertencem & TV Rio Sul/programa Programéo de Sdbado.

* Nos contelidos de producéio prépria, a TV Rio Sul ndo contrata acdes de merchandising ou publicidade indireta:

* (@) em programas produzidos ou programados especificamente para o publico infantil;

* (b) de produtos fumigeros ou bebidas alcodlicas;

* (c) de medicamentos e tratamentos de salde (ex.: tratamentos estéticos, clinicas em geral...);

* (d) de cunho politico ou religioso;

* (e) destinada a promover ideias, causas, teses, ou que possam ser confundidas com posicionamento institucional ou editorial da Globo.

» Os materiais serdo detalhados em reunido de briefing e pré-producdo, conforme especificacées do cliente e forma de participacdo acertadas no acordo comercial.

» O aproveitamento do tempo do merchandising poderd ser fragmentado.

* Acdes contemplando periodos sazonais, como verdo e inverno, serdo trabalhadas no periodo maximo de um més determinado pela producdo do programa.

* A criacdo de material promocional é de responsabilidade da agéncia/cliente e o projeto deverd ser entregue com até 10 dias de antecedéncia da primeira gravacdo para
avaliacdo e aprovacdo. Os materiais produzidos serdo liberados apéds a utilizacdo.
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Observacoes Comerciais - Chamada Contextualizada

* Precisa estar associada a uma acdo de merchandising.

* Formato deve ser disponibilizado com prioridade para patrocinadores com interesse em acdes de contelldo no programa e na sequéncia pode ser oferecido para
anunciantes que comprem pacotes de trés ou mais acdes para veiculacdo em um periodo de até 45 dias;

* Para a realizacdo de uma chamada contextualizada é preciso prazo minimo de 30 dias.

* Formato deve ser disponibilizado com prioridade para patrocinadores com interesse em acdes de contedldo no programa.

» Patrocinadores do programa bloqueiam segmento. Caso o patrocinio seja comercializado apds venda para cliente com acdo de contetdo isolada, o pedido de
blogueio serd analisado previamente;

* A chamada poderd destacar quadros ou pautas e ndo viabiliza entrega de ofertas ou modalidades de varejo.

O formato deve ser utilizado por no méaximo 1 anunciante por semana no programa.

* Valor sob consulta.
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